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d. Push-Nachrichten erhalt ‘ie-der tet w ann. Die Kosten flr Bickereien und
in Smartphone-Display, der besagte  Co. betragen pro Filiale 14,90 Euro im Monat. Fir
oogle Play- oder Apple Store hefunterge— ~ die komplette Gestaltung der App muss ein einma-
en hat. Egal, ob er die App gerade gedffnet hat  liger Betrag von 169 Euro gezahlt werden - unab-
oder nicht. Im Idealfall steigert das die Kunden-  héngig von der Anzahl der Standorte. Fir die mo-
bindung und den Umsatz. natliche Inhaltspflege werden zwei Content-Pakete
angeboten: S fiir 19,90 Euro und L fiir 34,90 Euro.
Allerdings schre-  Hierin enthalten sind das Aktualisieren von diver-
cken kleine Betriebe  sen Inhalten inklusive der damit verbundenen Gra-
in puncto eigener  fikarbeiten und mehrere Push-Aktionen nach den
App immer noch  Wiunschen und Vorgaben der Backerei. Da es sich
haufigvordemtech-  um eine weitgehend standardisierte Losung han-
nischen und zeitli-  delt, kann die eigene App innerhalb von sechs bis
chen Aufwand so-  acht Wochen einsatzbereit sein.
wie den hohen Kos-
ten zurtick. Doch all Die App bietet dann zum Beispiel wichtige Funk-
dasistnichtzwangs-  tionen wie einen News-Ticker, einen Menuplan,
laufig gegeben, einen Filialfinder und eine digitale Stempelkarte.
denn es gibt Alter-  Letztgenannte kann tiber mehrere Moglichkeiten
nativen. Zielfith-  zum Einsatz kommen: Zum einen in Form einer
rend ist hier die Lo6-  integrierten digitalen Stempelkarte. Diese scannt
sung von meiiapp, Sammelcodes und informiert den Besitzer automa-
die der eine oder  tisch, wenn die Karte gefiillt ist. Sollte bereits ein
andere noch unter ~ Kundenkarten-System im Einsatz sein (zum Bei-
dem Namen Mein-  spiel Uiber den Kassenanbieter), 1dsst sich diese
Backer kennt. Das  ohne Mehrkosten in die App integrieren. Mit diver-
Unternehmen aus  sen Kassenherstellern gibt es dazu Kooperationen.
Hamburg erstellt
unter anderem fir Unter https://www.meiiapp.de/demo-app-
Backereien, Kondi-  baecker/ steht eine Test-Version der App inklusive
toreien und Eiscafés  der Kundenkartenfunktion zur Verfiigung. Mehr
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